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   比亚迪：研发与品牌共同发力 推

动新能源汽车业务快速发展 

 

2021年，比亚迪以106.27亿的研发支出在国内排名仅次

于上汽集团。同时，比亚迪新能源汽车销量已经维持在较高

水平，相较于“蔚小理”等造车新势力的研发，规模效应也

开始凸显，叠加比亚迪的全产业链布局，研发具有更多的发

力点，能够通过自身产品快速产生经济效益。 

比亚迪新能源汽车的品牌矩阵已经形成，在过去十年

间，比亚迪汽车出厂均价已经从2011年的5.13万元/辆提升

到2021年的15.20万元/辆，上行趋势明显。未来随着比亚迪

高端、中端、低端品牌的共同发力，以往聚焦于中低端车的

状态也有望改观，市场份额预计也将会继续增长。 
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比亚迪：研发与品牌共同发力 推动新能源汽车业务快速发展 

2021年，比亚迪以106.27亿的研发支出在国内排名仅次于上汽集团，同时比亚迪新能源汽车销

量已经维持在较高水平，相较于“蔚小理”等造车新势力的研发，规模效应也已经开始凸显，叠加

比亚迪的全产业链布局，研发具有更多的发力点，能够通过自身产品快速产生经济效益。 

比亚迪新能源汽车的品牌矩阵已经形成。在过去十年间，比亚迪汽车出厂均价已经从2011年的

5.13万元/辆提升到2021年的15.20万元/辆，上行趋势明显。未来随着比亚迪高端、中端、低端品

牌的共同发力，以往聚焦于中低端车的状态有望改观，市场份额预计也将会继续增长。 

一、新能源汽车行业快速发展 

我国汽车总销量在2017年见顶，全年销售2887.9万辆，同比增长3.04%，随后进入下行通道。

虽然在2021年增速由负转正，达到2627.5万辆，同比增长3.81%，但今年前五个月的总销量再次下

降12.14%，总销售955.5万辆。与汽车总体销量增速向下趋势不同的是，新能源汽车销量快速增长，

2011年新能源汽车销量为0.8万辆，渗透率仅为0.04%；2017年销量为77.7万辆，同比增长61.65%，

渗透率为2.69%；2021年销量为352.1万辆，同比增长157.57%，渗透率大幅提升至13.4%；今年前五

个月再次提升至20.96%。 

图表 1：我国近年来汽车与新能源汽车销量及增速 

 

来源：中汽协，新华财经 
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图表 2：我国新能源汽车渗透率 

 

来源：中汽协，新华财经 

分月度来看，我国新能源汽车渗透率的快速提升开始于2020年9月起（开始稳定在5%以上）， 20

个月内（2020年8月-2022年5月）提升19.02个百分点。 

图表 3：我国新能源汽车月度渗透率 

 

来源：中汽协，新华财经 

我们认为，近期新能源汽车渗透率提升的因素主要包含以下几点： 

1.新能源汽车技术发展日趋成熟，客户体验不断提升。 
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2.受到新能源汽车生产成本不断下降，以及在油价格大幅上涨等影响，新能源汽车全生命周期

成本（购买成本、使用成本）追平甚至低于燃油车。 

3.新能源汽车形象有了明显的改善提升，消费者心理接受度大幅提高。 

二、双平台发力奠定比亚迪竞争力根基 

比亚迪的汽车业务最早可追溯至2003年，当年比亚迪收购秦川汽车厂，获得汽车生产许可证，

2005年，比亚迪首款燃油车F3上市，受到市场积极反馈，2008年推出第一款双模电动车F3DM。此后，

比亚迪坚持插电式混动和纯电动共同发展，具备“两条腿、齐步走”的战略定力和技术实力，并通

过加大技术创新与迭代，实现了DM-i超级混动、刀片电池和e平台3.0技术共同发力，助力比亚迪新

能源汽车快速发展。 

（一）e 平台 

比亚迪e平台的建设起于2009年，截至目前，已经发展到3.0版本。 

e平台1.0：2009年，比亚迪发布了中国品牌首款纯电动量产乘用车e6，标志着比亚迪e平台建

设的开端，解决了动力电池、驱动电机、电机控制器的核心技术，实现了三电系统的平台化。 

e平台2.0：2019年比亚迪推出e平台2.0，提出“33111”的开发理念，高度集成化的特点表现

明显。第一个“3”指的是驱动3合1：驱动系统的电机、电控和变速器的高度集成；第二个“3”指

的是高压3合1：高压系统的DC-DC、车载充电器和配电箱的3合1；第一个“1”是将仪表、空调、音

响、智能钥匙等多项控制模块高度集成的PCB板；第二个“1”是搭载了“DiLink智能网联系统”的

智能自动旋转大屏，采用安卓系统，100%兼容手机应用；第三个“1”是搭载长续航、性能稳定的

电池。 

总体来讲，“33111”理念的提出和实施，大幅提升了产品性能，减轻了重量和体积、降低了

能耗、压缩了成本，提升了比亚迪汽车的行业竞争力。 

e平台3.0:2021年4月，比亚迪发布e平台3.0采用了八合一电驱、与底盘结合安装的刀片电池，

集成化程度再次提升，同时具有智能、高效、安全、美学四大特点。 
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图表 4：e平台 3.0 四大特点 

 

图片来源：公司官网、申港证券、新华财经 

 （二）DM 平台 

比亚迪DM平台的建设起于2008年，截至目前，已经发展到4.0版本。 

DM1.0：DM1.0于2008年推出，并于同年在销售的F3DM中搭载。DM1.0以节能为着眼点，F3DM纯

电可实现16kMh/100KM，综合工况油耗最低达2.7L/100KM，但DM1.0在动力性能上有所欠缺。 

DM2.0：2013年，比亚迪秦上市，标志着混动技术平台进入了2.0时代，其着眼点开始从节能往

性能转变，采用了并联混动技术、1.5Ti缸内直喷发动机、六速干式双离合变速。随后在唐DM（2015

款）中，系统得到再次升级，将1.5T发动机换为2.0T，六速干式双离合变速器改为六速湿式双离合

变速器，搭配P3电机增加一台P4电机。DM2.0最终实现了比亚迪“542”目标，即 “5”代表百公里

加速5秒以内，“4”代表全时电四驱，“2”代表百公里油耗2升以内。 

DM3.0：2018年，比亚迪推出DM3.0，延续了DM2.0重视性能提升的思路，通过全新的BSG电控系

统实现了智能发电、辅助换挡、急加速助力、怠速启停等功能。 

DM4.0：2020年，比亚迪推出DM4.0，包含DM-i、DM-p，DM-i主张智慧、节能、高效，对应经济

性车型，亏电油耗为3.8L/百公里，综合续航历程超过1200公里，相较于其他平台，DM-i的性价比

较为突出；DM-p则强调性能，对应高端车型，其中DM-p搭配了EHS电混系统、骁云-混动发动机、刀

片电池等核心部件，性能更加强劲。 
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经过长期升级完善，e平台与DM平台较同行业已经具有明显的竞争力，其中DM-i兼具性能与经

济，引发了革命性变革。2021年比亚迪推出的DM-i车型：秦PLUS、宋PLUS、唐均受到市场青睐。 

通过对比比亚迪宋DM-i与市场上的同级别车的核心指标，宋PLUS在保证整体性能与竞争对手持

平甚至是领先的情况下，售价最低，尤其是相较于本田CR-V锐混动e+、丰田威兰达PHEV，价格优势

更加凸显。 

图表 5：比亚迪宋 DM-i 对比同级别车 

 
宋 PLUS 

本田 CR-V 锐混动

e+ 

吉利星越 

PHEV 

丰田威兰达 

PHEV 

长城哈弗

H6HEV 

上市时间 2021 年 3 月 2121 年 2 月 2019 年 5 月 2021 年 5 月 2021 年 6 月 

混动系统 DM-i 混动 i-MMD 系统 P2.5 架构 THS IV 柠檬 DHT 混动 

发动机热效率 43.04% 40.60% 39% 41% 

补贴后售价 14.68-16.98 27.38-29.98 15.58-19.68 25.88-29.98 23.1-25.1 

最高时速(Km/h) 170 160 195 180 180 

整备质量（Kg） 1700/1790 1998/2009/2018 1810 

1885/1965/19

90 1720 

百公里加速 8.5/7.9 10.3 7.5 6.6 

亏电油耗（L/100Km） 4.4/4.5 4.6/4.7 5 5.2/5.5 4.9 

发动机排量（L）  1.5 2 1.5 2.5 1.5 

压缩比 15.5 13.5 10.5 14 

发动机最大功率（kW） 81 107 130 132 113 

电动机总功率（kW） 132/145 135 60 134/174 

纯电续航里程（km） 51/110 85/84 56/80 95/87 

电池类型   刀片电池 三元电池 三元电池 三元电池 三元电池 

电池电量 8.3/18.3 16 15.5 15.984 

百公里耗电量

（kWh/100km） 18 20.2 17.6 16.7/18.2 
 

来源：汽车之家、浙商证券、新华财经 

三、单车价格总体向上，市场份额有望继续扩大 

2021年，上汽集团新能源汽车销量为73.3万辆，是我国新能源汽车销量最高的车企，其次为比

亚迪、广汽、长城，销量分别为60.4万辆、14.3万辆、13.9万辆；2018-2021年，销量年均复合增

速最快的车企分别是小鹏、零跑、哪吒、理想、蔚来。呈现出了传统车企销量占据绝对优势，造车

新势力销量增速显著领先的的基本态势。 
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图表 6：我国新能源主要车企及特斯拉近年销量情况(万辆) 

 

来源：公司公告，新华财经 

未来，比亚迪仍旧会凭借强大的研发和积极的品牌布局不断增强自身竞争实力。 

研发方面：不同于技术成熟稳定的燃油车市场，新能源汽车的技术处于快速迭代发展中，单台

车辆的成本演变在一定程度上适用于“摩尔定律”，目前已有新能源汽车的全生命周期成本与燃油

汽车持平。同时，新能源汽车依靠技术进步实现性能提升仍有一定空间。依靠技术实现成本优化和

性能提升的现状，也就决定了目前技术水平在新能源汽车行业中的作用较燃油车更为突出。 

2021年，比亚迪研发支出106.27亿元，同比增长24.20%，研发费用率为4.29%。106.27亿的研

发支出虽然低于特斯拉25亿美元的研发投入，但在国内也仅次于上汽集团。同时，比亚迪新能源汽

车销量已经维持在较大水平，相较于“蔚小理”等造车新势力研发规模效应也已经开始凸显，叠加

比亚迪的全产业链布局，研发具有更多的发力点，最新的研发成果也能够通过自身产品快速产生经

济效益。 
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图表 7：比亚迪近年来研发支出（亿元） 

 

来源：公司公告，新华财经 

品牌方面，目前比亚迪已经发展出王朝网、海洋网、腾势、星际/星空四大系列，涵盖了高、

中、低端汽车市场。 

王朝网定位传统、商务、稳重，下有秦、唐、宋、元、汉系列。 

海洋网聚焦年轻客户群体，有海洋生物系列和海洋军舰系列，其中海洋生物系列发力纯电动车，

海洋军舰系列则侧重混动汽车。 

星际、星空为比亚迪高端品牌，目前仍处于产品规划阶段，暂无产品面世。 

腾势定位高于王朝、海洋，低于星际/星空，有纯电和混动两个版本。 

比亚迪新能源汽车的品牌矩阵已经形成，从历史数据看，在过去十年间，比亚迪汽车出厂均价

已经从2011年的5.13万元/辆提升到2021年的15.20万元/辆，上行趋势明显。未来随着高端、中端、

低端品牌的共同发力，以往聚焦于中低端车的形象也有望改观，同时销量与市场份额预计会继续增

长。 
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图表 8：比亚迪汽车历年平均出厂价格 

 

来源：公司公告，新华财经测算 
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